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Czlowiek wobec mediow. Media wobec czlowieka

Man in the face of the media. Media in the face of man.

Abstract

Contemporary man has to do with the media incessantly, making use of them at home,
school, work, at leisure. That is why in the present paper terminological questions were
considered connected with the mass media milieu. The author of the paper also presented
the classification and functions of the media. In addition, he discussed the problem regar-
ding the influence of the media upon the recipient.
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Pomimo tego, ze cztowiek XXI wieku
ma coraz wiecej do czynienia z mediami,
to ,jednak wiedza o nich nie doczekata
sie jednolitego i powszechnie stosowa-
nego nazewnictwa”'. Mozna to dostrzec
na podstawie haset encyklopedycznych,
gdzie m.in. w Nowej Encyklopedii Po-
wszechnej PWN pod pojeciem ,media”
(tac. medium) znajduje sie odwotanie
do terminu ,$rodki masowego prze-
kazu”?. Mass media, media, $rodki
spotecznego przekazu, srodki spotecz-
nego komunikowania, srodki masowe-
go komunikowania, srodki masowego
przekazu — to pojecia, ktére czesto sto-
sowane sg zamiennie. Stad w niniejszym
artykule zostang podjete kwestie termi-
nologiczne, a takze proba klasyfikaciji
i ukazania funkcji mediéw, wobec ktérych
staje cztowiek. Ponadto artykut podejmie
zagadnienie dotyczace oddziatywania
mediéw na cztowieka.

1. Kwestie terminologiczne

A. Lepa termin ,mass media” odno-
si do technicznych sposobdw, dzieki
ktorym przekazywane sg pewne tresci,
informacje masowemu odbiorcy. Z tej
definicji nie mozna wnioskowac o jakim-
kolwiek masowym przekazie, poniewaz
taki nie istnieje. Istnieje jednak maso-
wy odbiorca, ktérym moze by¢ kazdy
cztowiek. Dlatego tez, méwigc o me-
diach, nie powinno sie stosowac termi-
nu ,$rodki masowego przekazu”, lecz
,Srodki masowej komunikacji”, ,mass
media” bgdZ w skrocie ,media™. A. Lepa
definiuje mass media takze ,jako ogot
elektrycznych i elektronicznych spo-
sobow odtwarzania, zapisywania i roz-
powszechniania obrazéw i dzwiekow,
ktore stosuje sie w komunikowaniu
masowym w celu zorganizowanego od-
bioru indywidualnego lub zbiorowego™.

"A. Lepa, Pedagogika mass mediéw, £6dz 2003, s. 20.
2 Por. Media, w: Nowa Encyklopedia Powszechna PWN, t. 4, Warszawa 1996, s. 145.
3 Por. A. Lepa, Mass media, w: A. Winiarczyk, Encyklopedia ,,Biatych plam”, t. 12, Radom 2003, s. 20.

“A. Lepa, Pedagogika..., s. 39.
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Z kolei nieco inng definicje znalez¢
mozna w Popularnej Encyklopedii Po-
wszechnej. W niej pojecie ,mass media”
zostato przedstawione jako ,instytucje
i urzgdzenia techniczne, za pomoca
ktérych przekazuje sie tresci informa-
cyjne bardzo licznym i zréznicowanym
odbiorcom™. Zaprezentowane definicje
majg trzy elementy wspolne. Przede
wszystkim kazda z nich traktuje o po-
Srednictwie techniki (pierwszy element),
dzieki ktérej mozliwe jest przesytanie
réznego rodzaju tresci, informaciji (drugi
element), docierajgcych do indywidual-
nego bgdz zbiorowego odbiorcy (trzeci
element).

G. Lecickizauwaza, ze termin ,mass
media” spotyka sie niekiedy z krytyka,
poniewaz ,przymiotnik masowy moze
bowiem zaktada¢ swoistg konotacje
negatywna, tgczgca sie z terminem thum
lub pospdlstwo, opisujgcym ludzi niewy-
ksztatconych, niewykwalifikowanych™.
Sformutowanie ,mass media” powstato
w Stanach Zjednoczonych w latach 40.
XX wieku i zwracato uwage na cechy
srodkdbw masowego przekazu, tj. ,ma-
sowos¢ produkcji i odbioru przekazow
oraz schematycznosé, prostote i tatwg
dostepnos¢ przekazywanych tresci”?,
a takze na ,powszechng fascynacje,
jaka wyzwalaja, wzbudzanie zaréwno
nadziei, jak i leku.

O czasach komunistycznych w Pol-
sce mozna powiedzie¢, ze byt to
okres szczegoblnego postugiwania sie

terminem ,$rodki spotecznego prze-
kazu®. Znaczeniowo odnosit sie on
do ,wynalazkéw techniki (...), ktére
odstonity nowe drogi do przekazywania
z najwieksza tatwoscig wszelkiego
rodzaju wiadomosci, mysli i wskazan.
Wsrdd wynalazkow tych najdonioslejsze
Sg urzagdzenia, ktére z natury swej zdol-
ne sg dosiegnac i poruszy¢ nie tylko jed-
nostki, lecz takze cate zbiorowosci i catg
spotecznos¢ ludzka, jak: prasa, kinema-
tografia, radiofonia, telewizja i inne tym
podobne™®, Stosujgc okreslenie srodki
spotecznego przekazu, ,duszpasterze
i katecheci chcieli budzi¢ u wiernych
poprawng swiadomos¢ w odniesieniu
do prawowiernego dysponenta tych
srodkow. Po drugiej wojnie swiato-
wej znalazty sie one w rekach uzur-
patora, ktéorym byta partia komuni-
styczna, gdy tymczasem powinny
sie znajdowa¢ w dyspozycji catego
spoteczenstwa”'’. Ponadto, uzywajgc
termin srodki spotecznego przekazu,
chciano pokaza¢ réwniez, iz sg one
w stanie otworzy¢ cztowieka na innych,
uspoteczni¢ go. Byto to swoistego
rodzaju ukierunkowaniem na osobe?,
ktéra, w spoteczenstwie rozumianym
nie jako masa ludzka, podatna na ma-
nipulacje, lecz jako zywy organizm?,
ma swojg niezaprzeczalng wartosgé.
A. Lepa uwaza jednak, ze prezentowa-
ny termin jest niepoprawny, poniewaz
jest nieprecyzyjny'™. Samo pojecie
.przekaz spoteczny” ,obejmuje wszelkie

5 Srodki masowego przekazu, w: Popularna Encyklopedia Powszechna, t. 17, Krakéw 1997, s. 324.
8 G. Lecicki, Media audiowizualne w nauczaniu Jana Pawta Il, Warszawa 2012, s. 18; Zob. S. Mordarski,
Media w dziataniu. Funkcjonowanie Srodkéw spofecznego przekazu w $wietle nauczania KoSciota,
Sandomierz-Krakéw 2007, s. 31.

7 Srodki masowego przekazu, w: E. Banaszkiewicz-Zygmunt (Red.), Media. Leksykon PWN, Warszawa
2000, s. 215.

8D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, ttum. M. Bucholc, A. Szulzycka, Warszawa 2007, s. 23.
® Por. A. Lepa, Pedagogika..., s. 25.

© Sobor Watykanski I, Inter mirifica, 1.

"A. Lepa, Pedagogika..., s. 26.

2 Por. A. Lewek, Podstawy edukacji medialnej i dziennikarskiej, Warszawa 2003, s. 40.

8 Podobnie jak jedno jest ciato, cho¢ sktada sie z wielu cztlonkdw, a wszystkie cztonki ciata, mimo iz sg
liczne, stanowig jedno ciato, tak tez jest i z Chrystusem. Wszyscy bowiem w jednym Duchu zostali$my
ochrzczeni, aby stanowi¢ jedno Ciato...” — 1 Kor 12,12-20.

" Por. A. Lepa, Media w $wiecie stowa, Czestochowa 2011, s. 10.
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formy komunikacji miedzyludzkiej,
réwniez bezposrednie, np. mowe, znaki
niewerbalne, a takze styl zycia lub hot-
dowanie modzie™'s.

Do 1989 roku termin ,$rodki spo-
tecznego przekazu” byt konsekwentnie
uzywany w oficjalnych dokumentach
Konferencji Episkopatu Polski. Po-
wstata tez Rada Episkopatu Polski
ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu,
ktérej zadaniem jest zapewnienie
odpowiedniej opieki duszpasterskiej
Srodowiskom mediow katolickich. Ba-
zuje ona na pracach Papieskiej Rady
ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu,
ktérej kompetencje od 2016 r. pefni
Dykasteria ds. Komunikacji Stoli-
cy Apostolskiej. Gtéwne jej zadania
okresla konstytucja apostolska Pastor
Bonus'®. Co prawda ,Kosciét na Sobo-
rze Watykanskim Il przyjgt okreslenie
srodki spotecznego komunikowania®”
(...), [lednak — przyp. aut.] powyzsze
postanowienie nie jest $cisle przestrze-
gane — ani w dokumentach koscielnych
ani tym bardziej w odno$nej literaturze
teologiczno-pastoralnej i w mowie po-
tocznej Kosciota™'®. Wida¢ to miedzy
innymi w dokumentach opublikowanych
po 1989 roku, w ktérych réwnolegle
do pojecia ,$rodki spotecznego prze-
kazu” stosowane sg terminy: media
masowe, mass media, media, SrodKki
masowego przekazu i inne.

2. Klasyfikacja i funkcje mediow
Obszar srodkéw spotecznego prze-

kazu nie jest jednolity. WieloS¢ i réz-
norodnos$¢ narzedzi medialnych moze

przyczynia¢ sie do lepszego i trafniej-
szego dotarcia z tresciami do odbiorcy.
Biorgc pod uwage sposob i narzedzie
przekazu, a takze uczestnictwo w nim,
S. Mordarski dzieli media na tradycyjne
i interaktywne®. Do pierwszej grupy
zalicza gtéwnie prase i kino, ale takze
ksigzki, ptyty CD i DVD. Sg to media,
ktére nie umozliwiajg szybkiego kon-
taktu nadawcy z odbiorcg. W przeci-
wienstwie do mediéw interaktywnych,
w przypadku tych mediéw odbiorca
nie ma wptywu na proces przekazu.
Ponadto wymagajg one ,od odbiorcy
nieco wiecej wysitku i zachodu, azeby
z nich korzysta¢™'. Skupiajgc sie na dru-
giej grupie mediow, trzeba stwierdzic,
ze majgc w domu komputer czy tablet
z dostepem do Internetu, telewizje,
odbiornik radiowy, odbiorca prawie
bez zadnych przeszkdéd moze wzigé
aktywny udziat w kierowanym do nie-
go przekazie. Ma mozliwos¢ kontaktu
z nadawcg programu — nawet jezeli
program realizowany jest na zywo — co
moze przyczynic sie do zmiany przebie-
gu audycji czy programu telewizyjne-
go?2. Dostep do tego typu mediéw jest
duzo tatwiejszy niz w przypadku me-
diéw tradycyjnych. Umieszczane w nich
informacje mogag by¢ w kazdej chwili
poszerzane i aktualizowane. G. Lecicki,
biorgc pod uwage sposob i narzedzie
przekazu oraz aktywny w nim udziat,
media z tej kategorii dzieli na trzy grupy.
Wyrdznia ,media przekazujgce stowo
pisane (gazety, czasopisma, ksigzki),
media emitujgce dzwigki, a wiec stowo
moéwione i muzyke (radio, magnetofon,
ptyta CD) oraz media audiowizualne,

5 A. Lepa, Mass media, w: Encyklopedia ,Biatych plam”, t. 12, Radom 2003, s. 20.

6 Zob. Pastor Bonus, art. 170 § 1.

7 Tak sprecyzowana $cista terminologia soborowa, nie sprzeciwia sie uzywaniu w mowie potocznej
krotkich sformutowan, w rodzaju mass media (i massmediologia)” — Kongregacja Wychowania Ka-
tolickiego, Wskazéwki odnosnie do formacji przysztych kaptanéw w zakresie srodkéw spotecznego
komunikowania, Watykan 1986, 16, dostep: http:/presscafe.eu/archives/1917 (30.10.2015).

8 A. Lewek, Podstawy..., s. 40-41.
9 Por. A. Lepa, Pedagogika..., s. 27.
20 Por. S. Mordarski, Media..., s. 32.
2! Tamze, s. 33.

22 Por. Tamze.
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transmitujgce dzwiek i obraz (film, te-
lewizja)"?®. W mediach audiowizualnych
dominujg trzy elementy: stowo, obraz
i dzwiek. Jednak pierwszy z nich powoli
traci na znaczeniu, poniewaz kultura
obrazu i powszechne zafascynowanie
sie obrazem skutecznie spychajg sto-
WO na margines?, o czym wspominat
juz Pawet VI w adhortacji apostolskiej
Evangelii nuntiandi: ,wiemy, ze dzisiaj
ludzie sg juz przesyceni mowami, bar-
dzo czesto znudzeni stuchaniem, a co
gorsza, nieczuli na stowa. Znamy tez
zdania wielu psychologdéw i socjologéw,
ktérzy utrzymuja, ze cywilizacja stowa,
jako nieskuteczna i nieuzyteczna, juz
sie przezyta, a obecnie nastepuje nowy
styl zycia, cywilizacja obrazu. Taki stan
rzeczy tatwo podsuwa mysl, ze do gto-
szenia Ewangelii trzeba stosowac ta-
kie swieze $rodki, jakimi dysponuje ta
cywilizacja™®. Do nich mozna zaliczyé
multimedia. Ich cechg charakterystycz-
ng jest to, ze postuguja sie réznymi
Srodkami komunikowania, tj. tekstem,
animacjg, obrazem, muzykg, wideo,
a takze narracjg?. Do tego typu mediow
niewatpliwie trzeba zaliczy¢ Internet.

Jednym z kryterium podziatu me-
diéw jest ich klasyfikacja pod wzgle-
dem zasiegu oddziatywania. W tym
przypadku mozemy mowi¢ o mediach
narodowych, krajowych, regionalnych,
a takze globalnych, ktére obejmujg
swoim przekazem caty Swiat?.

Dosc¢ nietypowg klasyfikacje me-
diébw podaje M. McLuhan, twérca po-
jecia ,globalna wioska”. Tym terminem
traktuje o swiecie, w ktérym dominujg
mass media, zaréowno pod wzgledem

ich powszechnego oddziatywania,
jak itatwego dostepu do nich. M. McLu-
han dzieli media na zimne i gorgce.
Do zimnych zalicza te, ktére wymagaja
od odbiorcy duzego zaangazowania,
np. telefon. Do gorgcych zas te, ktére
nie wymagajg wielkiego zaangazowania
ze strony odbiorcy. Sg nimi m.in. litera-
tura, radio, film?.

A. Lepa wskazuje na podziat mediow
ze wzgledu na typ odbioru i wyrdznia
cztery grupy: ,media odbierane indy-
widualnie (ksigzka, prasa, fotografia),
media odbierane indywidualnie bgdz
zbiorowo (radio, tasma magnetofono-
wa), media odbierane gtéwnie grupowo
(telewizja, wideo), media odbierane
w tlumie (film kinowy)"?. Klasyfikuje on
takze media pod wzgledem mozliwosci
selekcji odbieranych tresci. Wyréznia
.media, ktore utatwiajg selektywny
odbior emitowanych tresci; nalezg
do nich: praca, ksigzka, wideo; media,
ktére wprawdzie mogg by¢ przed-
miotem selekcji, sktaniajg jednak
do odbioru ciggtego (w nastepstwie
Scistego powigzania poszczegodlnych
pozycji programu; sg to: telewizja i ra-
dio; medium masowe, ktére zapewnia
wytgcznie selekcje wstepng; jest nim
film wyswietlany w kinie; mass media
funkcjonujgce poza mozliwoscig se-
lekcji ze strony odbiorcy; zalicza sie
do nich: plakat (megaplakat) i ulotke™®.

Obecnie najczesciej spotykanym
podziatem medidw jest ich klasyfika-
cja pod wzgledem wykorzystania no-
wych technik przekazu. Wyrdznia sie:
media stare (tradycyjne, tj. prasa, ra-
dio, telewizja), nowe media®' (poczta

2 G. Lecicki, Media..., s. 21; Zob. A. Lepa, Pedagogika..., s. 42-43.

2 Por. A. Lepa, Media w $wiecie..., s. 5-6.
2 Pawet VI, Evangelii nuntiandi, 42.

% Por. A. Lepa, Pedagogika..., s. 43-44.

27 Por. G. Lecicki, Media..., s. 22.

28 Por. Tamze, s. 21-22.

2 A. Lepa, Pedagogika..., s. 44.

30 Tamze, s. 44.

3 Termin ten pojawia sig juz m.in. w 42. SDSSP (Oredzie na Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego
Przekazu) w odniesieniu do telefonéw i Internetu; Zob. 43. SDSSP; Zob. 44. SDSSP; Zob. 45. SDSSP.



Formacja ludzka i chrze$cijariska -13-

elektroniczna, strony internetowe),
a takze nowe nowe media®? (portale
spotecznosciowe, platformy multime-
dialne). Termin ,nowe media” odnosi sie
do wszelkich technik oraz technologii
przekazu, ktére sg stosowane od lat 80.
XX wieku®. Wielu ekspertow w tamtym
czasie ,byto gotowych uznac¢ za nowe
medium niemal kazde udoskonalenie
mediow tradycyjnych, choc¢ stuszne wy-
daje sie twierdzenie, ze zakres pojecia
,nhowe media” nieustannie zmienia sie
w czasie”*. Obecnie to pojecie naj-
czesciej mozna spotka¢ w odniesieniu
do nowoczesnych telefonéw komorko-
wych, tabletow, ale przede wszystkim
w odniesieniu do Internetu®. Nowe
media zespalajg narzedzia komunikacji,
ktére charakteryzujg sie ,wzajemnym
powigzaniem, dostepem dla indywidu-
alnych uzytkownikdéw wystepujgcych
w charakterze nadawcéw i odbiorcow,
interaktywnoscia, wieloscig sposo-
béw uzycia, otwartoscig, jak rowniez
wszechobecnoscig™®. Okreslenie ,stare
media” nie jest pojeciem powszech-
nie uzywanym, lecz stosuje sie go
na zasadzie kontrastu do pojecia ,nowe
media™’. Ten kontrast wynika z réznic,
ktére zachodzg miedzy nimi. ,Stare
media sg analogowe, sekwencyjne,
statyczne, a nowe media sg cyfrowe,
interaktywne, dynamiczne”®. Z kolei
nowe nowe media sg catkowicie nowe.

Charakteryzujg sie elastycznosciag
i powszechng dostepnoscig. Z defi-
nicji ,majg charakter spotecznoscio-
wy. Niezaleznie od tego, czy chodzi
0 odbiorcéw i komentatoréw blogéw,
czytelnikéw/edytoréw Wikipedii czy gru-
py na Facebooku — wymiar spoteczny
jest nie tylko konieczny do funkcjonowa-
nia nowych nowych medidw, ale takze
nadaje im niezbedng dynamike™®.
Wsrod wielosci rodzajow mediow,
narzedzia te, petnig takze rozne funkgcje.
Wedtug Stownika terminologii medialnej
pod pojeciem ,funkcje komunikowania
masowego” kryjg sie ,zadania, jakie
majg wykonywac; cel, jaki winny osig-
gnac¢ lub skutek ich dziatan™0. A. Lepa
wyroznia trzy podstawowe funkcje:
informacyjng, rozrywkowa, edukacyjng
(wychowawczg)*'. Poza tym dostrzega
réwniez inne funkcje, tj. propagandowa,
opiniotwérczg, identyfikacyjng, upo-
wszechniania sztuki*?, a takze funkcje
ewangelizacyjng*, ktorg gtéwnie podej-
mujg media konfesyjne, wyznaniowe*.
Z kolei B. Krajewska za L.M. Walters
twierdzi, ze media posiadajg czte-
ry podstawowe funkcje i wyrdznia
funkcje: obserwacyjng, rozrywkows,
informacyjna, socjalizacyjng*. Na trzy
funkcje mediéw wskazuje H. Lasswell:
,obserwacja otoczenia, koordynacja
reakcji oraz przekazywanie dziedzictwa
kulturowego™e. Natomiast P. Lazarsfeld

%2 Por. P. Levinson, Nowe nowe media, thum. M. Zawadzka, Krakéw 2010, s. 11.
33 Por. J. Skrzypczak, Popularna encyklopedia mass mediéw, Poznan 1999, s. 375.
3 A. Adamski, Media w analogowym i cyfrowym $wiecie. Wptyw cyfrowej rewolucji na rekonfiguracje

komunikacji spotecznej, Warszawa 2012, s. 93.

% Por. M. Szpunar, Czym sg nowe media — préba konceptualizacji, ,Studia Medioznawcze” 4/2008, s. 33.
% D. McQuail, Teoria..., s. 57; Zob. J. Skrzypczak, Kampania wyborcza w nowych mediach — aspekty
prawne, ,Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne” 2/2012, s. 47-48;

37 Por. A. Adamski, Media..., s. 93.
% Tamze, s. 93.
3 P, Levinson, Nowe..., s. 15.

40 R. Bartoszcze, Funkcje komunikowania masowego, w: W. Pisarek, Stownik terminologii medialnej,

Krakow 2006, s. 62.

4" Por. A. Lepa, Mass..., s. 20.

“2 Por. A. Lepa, Pedagogika..., s. 46.
43 Por. A. Lepa, Mass..., s. 20.

4 W Polsce m.in. Radio Maryja, Telewizja Trwam, Katolickie Radio Podlasie.
4 Por. B. Krajewska, Telewizja w recepcji dorostych — studentéw, Warszawa 2009, s. 20-21.
4 R. Bartoszcze, Funkgje..., s. 62; Zob. A. Koztowska, Oddziatywanie mass mediéw, Warszawa 2006, s. 74.
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i K. Merton twierdzg, ze ,media petnig
dwie podstawowe funkcje i jedng dys-
funkcje — nadajg range wydarzeniom
i 0sobom, wzmachiajg normy spofeczne
oraz uzalezniajg odbiorcow”™’. Rada
ekspertéw z Miedzynarodowej Komisji
Badan Probleméw Komunikacji UNE-
SCO w 1980 r. opublikowata raport
Many Voices, One World, w ktdérym pre-
zentuje dosc¢ obszerng liste zawierajgcg
funkcje medioéw i wymienia nastepujace:
informacyjna, socjalizacyjng, motywa-
cyjna, debaty i dyskusji, edukacyjna,
promowania warto$ci kulturalnych,
rozrywkowa, integracyjng*.

3. Oddzialywanie mediow

Srodki spotecznego przekazu ,zys-
katy zdolnos$¢ globalnego oddzia-
tywania”®. Traktuje o tym miedzy in-
nymi Instrukcja duszpasterska Aetatis
novae, wskazujgc, ze ,nie ma dzis
takiego miejsca, w ktérym nie da sie
odczué¢ wptywu srodkéw przekazu
na postawy religijne i moralne, na sys-
temy polityczne i spoteczne czy na wy-
chowanie”®. M. Dziewiecki stwier-
dza, ze ,wspotczesny adresat nowej
ewangelizacji jest dzieckiem swoich
czasow. Oznacza to, iz doswiadcza
on skutkoéw zycia w cywilizacji zdomi-
nowanej wszechobecnoscig srodkow
spotecznego przekazu. Jednym z istot-
nych przejawdéw postepu technicznego
i dobrobytu materialnego wspodtcze-
snych spoteczenstw jest btyskawiczny
rozwoj narzedzi komunikacji. Niemal
kazdy cztowiek ma obecnie dostep

do radia, telewizji, prasy, ksigzek, Inter-
netu. Mozna pokusic sie o stwierdzenie,
ze na naszych oczach dokonuje sie
przejscie od homo sapiens do homo
communicans. Poczatek trzeciego
tysigclecia juz zostat uznany za wiek
komunikacji. Z nieznang wczesniegj
szybkoscig rozwijajg sie obecnie nowe
formy spotecznego przekazu informac;ji.
Powszechnym zjawiskiem stata sie
komunikacja masowa, elektroniczna,
audiowizualna, multimedialna™.
Znanych jest wiele teorii na temat
oddziatywania $rodkdéw spotecznego
przekazu. Jedna z nich podaje, ze me-
dia moga bezposrednio oddziatywac
na odbiorce wywotujgc przy tym natych-
miastowg, czesto tymczasowa reakcje,
jak np. Smiech, lek, ptacz, okrzyki.
Druga zauwaza, ze media oddziatujg
na odbiorce wtedy, gdy ten potrzebu-
je odreagowa¢ wytworzone w sobie
napiecia. Najmniej jest zwolennikow
teorii, ktora gtosi, ze srodki spotecznego
przekazu nie wywierajg zbyt duzego
wptywu na odbiorce. Najwiecej jed-
nak zwolennikbw ma teoria gtoszgca,
ze media w sposob posredni wywierajg
wptyw na cztowieka. Wptyw ten zalezy
m.in. od kultury i wychowania odbiorcy,
jego cech osobowosciowych, zywio-
nych postaw wobec mediow, a takze
samego przekaziciela tresci®.
Odbiorcy przekazu medialnego
réznig sie od siebie pod wzgledem
psychologicznym®3. Kazdy z nich po-
siada swoje okreslone i niepowtarzalne
cechy, a takze wypracowane postawy,
od ktérych miedzy innymi zalezy stopien

4" R. Bartoszcze, Funkcje..., s. 62.

48 Por. Many Voices, One World, Unesco, 1980, s. 14-16, dostep: https://unesdoc.unesco.org/

ark:/48223/pf0000040066 (15.12.2019).

4 J. Marianski, Mass media jako no$niki wartosci i antywartos$ci, w: W. Zdaniewicz (Red.), Religia

a mass media, Zabki 1997, s. 108.

50 Papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, Aetatis novae, 1.
51 M. Dziewiecki, Ewangelizacja w epoce mass mediéw, dostep: http://www.opoka.org.pl/biblioteka-

/ZIZMImass.html (10.12.2019).

52 Por. A. Lepa, Media a postawy, £6dz 2001, s. 35-36.
53 Por. J. Grzybczak, Czy oddziatywanie mediéw jest skuteczne? Stare i nowsze teorie, ,Zeszyty

Prasoznawcze” 3-4 (143-144) 1995, s. 23.
5 Por. A. Lepa, Media w $wiecie..., s. 30-31.
% Tamze, s. 31.
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oddziatywania mediéw na te osoby.
W ksztattowanie sie odpowiedniej po-
stawy zaangazowany jest caty cztowiek,
tj. jego osobowos¢, charakter, a takze
jego aktywnos$¢, uczucia, emocje, wola
oraz intelekt®.

A. Lepa dokonuje klasyfikacji postaw
odbiorcéw, dzielac je na dwie kategorie.
»~Jedna z nich odnosi sie bezposrednio
do mediéw ze wzgledu na ich wartos¢,
znaczenie, role w zyciu cziowieka
i spoteczenstwa. W tej grupie mieszczg
sie trzy postawy: pozytywna, negatyw-
na i obojetna. W drugiej grupie zas
znalazly sie te postawy, ktére ze strony
cztowieka sg odpowiedzig na wptyw,
jaki na niego wywierajg media. Sg to
trzy postawy: odpornosci, ulegtosci
i aktywnosci”%. Obserwujgc odbiorcow
przekazu medialnego, mozna wysnué
whiosek, ze zdecydowana wiekszosc¢
os6b, charakteryzuje sie postawg
pozytywng wobec mediéw. Ma na to
wptyw wiele czynnikéw. A. Lepa podaje,
ze ,hajwazniejsze z nich to sugestyw-
ny wptyw samych mediéw przez ich
«wszechobecnosé» w zyciu cztowieka,
przyktad innych ludzi, narzucajgca sie
reklama, gtod informaciji i sensagiji itp.”®.
Ci odbiorcy, znajgc braki i pewne niedo-
skonato$ci mediow, akceptuijg je, zywig
do nich zaufanie, co okazujg miedzy in-
nymi dzielgc sie pozytywnymi opiniami
na temat tych narzedzi w gronie swoich
znajomych, ale i nie tylko. Media, albo
przynajmniej tylko niektére z nich,
sg dla nich przedmiotem zaintereso-
wan. Odbiorcy chcg wiedzie¢, w jaki
sposob funkcjonujg narzedzia, z ktérymi
majg na co dzien do czynienia. Ponadto
zywig oni gtebokg potrzebe kontaktu
z przedstawicielami ludzi mediéw, mo-
gac przy okazji wyrazi¢ swojg opinie

na temat danego narzedzia i wykazu-
jac troske o rozwoéj danego medium®’.
Trzeba podkresli¢, ze ,pozytywna po-
stawa wobec mediow jest niezbedna
w ksztattowaniu tych postaw, ktére
stanowig fundament wychowania
do mediéw (...). Ksztattowanie posta-
wy pozytywnej przez wychowawcéw
(lub w samowychowaniu) jest takze po-
zyteczne w uchronieniu jednostki przed
postawg negatywng wobec mediow
czy postawg obojetng®.

Wbrew pozorom, postawa ne-
gatywna jest rzadziej spotykana
u odbiorcow niz postawa pozytywna.
,Obraz rzeczywistosci w tym wzgledzie
znieksztatca fakt, ze czesto zwykty
krytycyzm jednostki wobec mediow
odbierany bywa przez jej otoczenie,
jako postawa negatywna. Najczesciej
najwiekszy wptyw na uksztattowanie
sie tej postawy ma srodowisko rodzin-
ne, w ktérym rodzice czy inne osoby
prezentujg skrajne poglgdy wobec
mediow®. A. Lepa wskazuje jeszcze
jedng przyczyne medialnej awersiji,
ktéra moze przejawia¢ sie w tym,
ze odbiorca nie widzi w mediach zadne-
go dobra, catkowicie sie im sprzeciwia,
nie chce mie¢ z nimi nic wspoélnego,
nie podziela prezentowanych pogla-
dow, co przyczynia sie do osmieszania
i lekcewazenia srodkow przekazu. Jest
nig indywidualne, negatywne doswiad-
czenie przekazu medialnego, w ktérym
mogty pojawi¢ sie elementy agresji,
pornografii, manipulacji, ktére godzg
w dobro samego odbiorcy, a takze
w jego przekonania np. religijne®’. ,Po-
stawa negatywna jest duzg przeszkodg
w prowadzeniu edukacji medialnej,
zaréwno po stronie oséb formujgcych,
jak i formowanych™2,

% A. Lepa, Media a postawy, £6dz 2001, s. 30.
57 Por. A. Lepa, Media a..., s. 30-31.

% Tamze, s. 31.

5 Tamze, s. 31-32.

5 Por. A. Lepa, Media w $wiecie..., s. 32.

5 Por. A. Lepa, Media a..., s. 32-33.

52 A, Lepa, Media w $wiecie..., s. 32.
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W grupie oséb obojetnych medial-
nie znajdujg sie czesto ci, ktdrzy sg
uczestnikami przekazu medialnego,
ale nie przywigzujg do niego wieksze-
go znaczenia, nie interesujg sie nim.
Nie zalezy im na otrzymywaniu aktual-
nych informacji z kraju czy ze $wiata.
Do tych oséb takze mozna zaliczy¢
te, ktére ,zerwaty kontakt z mediami
z pobudek ascetycznych, wybierajgc
takg wtasnie forme umartwienia i ¢wi-
czenia woli. Jezeli wzig¢ pod uwage
fakt, ze dzieki mediom jednostka po-
szerza swojg wiedze i korzysta z dziet
kultury, a ponadto one same ksztattujg
w niej postawy pozytywne, to nie ule-
ga watpliwosci, ze postawa obojetna
wobec mediow staje sie szkodliwa
dla jednostki — zarbwno w warstwie
wychowania, jak i samoksztatcenia”s.
Pomijajgc zobojetnienie wobec medidw,
spowodowane wyzszymi racjami, trze-
ba stwierdzi¢, ze ,postawa obojetna
w stosunku do mediow jest szczegdlnie
szkodliwa dla petnego rozwoju jednost-
ki. Nalezy wiec przed nig przestrzegaé
zaréwno rodzicow, jak i nauczycieli"®*.
Jak zauwaza A. Lepa, osoba obojetna
wobec mediéw nie widzi w nich zadne-
go autorytetu. Posiada niewielkg wiedze
na ich temat. Nie poswieca im zbyt
duzo czasu, czego skutkiem jest brak
orientacji w sprawach aktualnych, ktére
dziejg sie w jej najblizszym otoczeniu,
a takze w polityce, kulturze®®.

Osoba, ktéra zdobyta umiejetnosé
bycia odpornym na otrzymywane tresci
traktuje media z pewnym dystansem.
Przekaz, ktory do niej dociera, jest
w stanie oczysci¢ z wszelkiego rodza-
ju manipulacji. Dzieki wypracowanej

ostroznosci w odbiorze sama potrafi
oceni¢, czy dany przekaz zawiera
elementy destrukcyjne czy tez nie®.
Osoba z takg postawg gotowa jest
.Spieszy¢ z pomocg tym wszystkim,
ktorzy tatwowiernie i bez zastanowie-
nia przyjmujg wszystkie tresci z me-
diow"®”. Prezentowana postawa ,polega
na statej tendencji do nieulegania
przez jednostke ich negatywnym wpty-
wom oraz na krytycznej ocenie tre-
Sci, ktére one publikujg. Odpornosc¢
na wptywy mediéw utatwia ich odbior-
cy uksztattowanie postawy krytycznej
w stosunku do nich, natomiast samym
wychowawcom i nauczycielom umozli-
wia realizowanie procesu wychowania
do mediéw. W zwigzku z tym ksztatto-
wanie postawy odpornosci mogtoby sie
sta¢ etapem poczatkowym w catoksztat-
cie tego wychowanias®,

Odbiorca charakteryzujgcy sie
postawg ulegtosci nie ma wypraco-
wanego zmystu krytycznej oceny,
co w konsekwencji prowadzi do by-
cia naiwnym. Przyjmuje wszystko,
co tworca danego przekazu komuni-
kuje. Istniejg media, ktére ,sg tenden-
cyjne i manipulujg spoteczenstwem,
poddanym oddziatywaniu propagandy,
reklamy i rozrywki, nie tylko ksztattujg-
cych dorazne zachowania jednostek
(jak decyzje wyborcze czy decyzje
kupna okreslonych towaréw), ale takze
powodujgcych dtugofalowe i gtebokie
zmiany kulturowe”®. Dlatego ulegty
odbiorca jest jeszcze bardziej podatny
na ich wptyw. Podporzgdkowuje sie on
medialnej propagandzie i manipulacji,
czego skutkiem sg réznego rodzaju
uzaleznienia od mediow™.

83 A. Lepa, Media a..., s. 33-34.

54 A. Lepa, Media w $wiecie..., s. 32.

% Por. A. Lepa, Media a..., s. 34-35.

8 Por. Tamze, s. 37-38.

57 A. Lepa, Media w $wiecie..., s. 34.

58 A. Lepa, Media a..., s. 38.

8 J. Grzybczak, Czy oddziatywanie..., s. 17.
0 Por. A. Lepa, Media a..., s. 39.
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Z postawg aktywnosci utozsamiane
sg osoby, ktérym nie wystarcza, ze sg
tylko biernymi odbiorcami przekazu.
Chcg mie¢ wptyw na przekaz i na same
media, interesujg sie nimi, poznajg ich
struktury, nawigzujg z ich przedstawi-
cielami kontakt. Takim osobom zalezy
na wiasciwym funkcjonowaniu mediéw.
Czynig wszystko, zeby z przekazu
medialnego wyeliminowac to, co godzi
w cztowieka, tj. wszelkg przemoc,
agresje czy elementy pornografii. Tg
postawg charakteryzuje sie najmniejsza
liczba odbiorcow™.

Oddziatywanie srodkéw spotecz-
nego przekazu jest inne w stosunku
do oséb réznigcych sie stopniem
poczucia wtasnej wartosci. Ci, ktorzy
majg zaburzone poczucie witasnej
wartosci sg bardziej podatni na wptyw
mediéw. Na taki wptyw takze narazone
sg osoby o wybujatej wyobrazni oraz
majgce problemy ze sferg czystosci™.
,Nie stwierdza sie natomiast zalezno-
Sci miedzy podatnoscig na perswazje,
a 0golng inteligencjag cztowieka. Wiado-
mo jednak, ze ludzie mniej wyksztatceni
sg tez mniej krytyczni, a przez to bar-
dziej sugestywni oraz bardziej podatni
na jednostronne argumenty, anizeli
na ujawnianie wszelkich pro et contra™.

Badania naukowe, ktore zostaty
przeprowadzone w latach 60. ubiegtego
wieku przez Steinera, Bauerow, Berel-
sona i Klappera dowiodty, ze ,ludzie
wolg w zasadzie odbierac takie tresci,
ktére potwierdzajg ich dotychczasowe
stanowisko, a przynajmniej lubig czy-
ta¢, stuchac czy ogladac te programy,
z jakimi sympatyzujg. Unikajg natomiast
tresci reprezentujgcych przeciwny

punkt widzenia. Oznacza to, ze ludzie
odbierajg tresci masowego przekazu
w sposob selektywny; uprzywilejowujg
w tej selekcji te programy, te tresci,
ktére im schlebiajg, ktére sg zgodne
z ich stanowiskiem, z ich dotychczaso-
wg wiedzg o faktach spotecznych oraz
z posiadanym doswiadczeniem (...).
Ludzie zapamietujg raczej te tresci,
ktére wzmacniajg ich wtasny punkt
widzenia. Lepiej je sobie przyswajajg
niz na przyktad tresci atakujgce ich
poglady”. Dlatego przed jeszcze wiek-
szym wyzwaniem stojg wspotczesdni
,medialni” ewangelizatorzy.

Na skutecznos¢ oddziatywania
srodkéw spotecznego przekazu wpty-
wa réwniez ,sama sytuacja komuniko-
wania, na ktérg sktadajg sie, miedzy
innymi, takie momenty, jak: charakter
zrodta i srodka przekazu, forma prze-
kazu i sita jej ekspresji, atrakcyjnosé
przekazywanych tresci, oznaczajgca
stopien spotecznego na nie zapotrze-
bowania, istniejgcy w danym czasie
klimat opinii publicznej sprzyjajgcy
albo niesprzyjajgcy upowszechnia-
nym tresciom, wiarygodnos$¢ nadawcy
w spotecznym przekonaniu, jego
moralny prestiz i stopieh otwartosci
odbiorcow na jego przekaz”’s.

Zaprezentowane zagadnienia zwig-
zane z terminologig mediow, ich klasy-
fikacjg oraz oddziatywaniem na czio-
wieka pozwolity wykazaé ich wszech-
obecnos¢ we wspotczesnym Swiecie.
Cztowiek nieustannie ma do czynienia
z mediami, a media praktycznie nieusta-
jaco oddziatujg na cztowieka. Potrzeb-
na jest zatem roztropnos¢ i rozwaga
w codziennym ich uzytkowaniu.

" Por. A. Lepa, Media w $wiecie..., s. 34-35.

2 Por. F. Adamski, Czy — i jak media oddziatujg?, w: D. Bis, A. Rynio, Media w wychowaniu chrzesci-
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3 Tamze.

7 Tamze, s. 74.

> Tamze, s. 76.
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Czlowiek wobec mediéw. Media wobec czlowieka
Streszczenie

Wspotczesny cztowiek nieustannie ma do czynienia z mediami. Korzysta z nich
w domu, w szkole, w pracy, w czasie wolnym. Stad w niniejszym artykule zostaty podje-
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dotyczgce oddziatywania mediéw na odbiorce.
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